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(57) В изобретении представлен способ получения изображения на наборе поверхностей для
использования в качестве рекламного элемента, в котором создают первоначальное трехмерное
изображение для проецирования и размещения на наборе поверхностей с расположением
его в пространстве таким образом, чтобы оно целиком помещалось на указанном наборе
поверхностей при проецировании из точки ракурса, получают проекции отдельных частей
указанного первоначального изображения на поверхностях указанного набора путем рассечения
этого изображения проекцией граней указанных поверхностей, образованных в местах их
пересечения либо образованных их краями, по направлению к точке ракурса, таким образом, чтобы
полученные части первоначального изображения перестали быть связаны структурно, при этом
полученные проекции отдельных частей первоначального изображения на указанных поверхностях
искажены относительно соответствующих частей этого изображения, но при виде с точки ракурса
становятся видимыми в виде единого виртуального образа, соответствующего оригинальному
трехмерному изображению.
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Изобретение относится к способу создания рекламного элемента, который может быть выполнен 

любым из известных методов изготовления для размещения, в частности, на поверхностях различной 

конфигурации, установленных во время демонстрации публичных мероприятий, например, во время 

проведения спортивных состязаний. 

Использование рекламных объявлений на публичных мероприятиях, в частности, на спортивных 

аренах, является широко известным способом рекламирования брендов, товаров и услуг. Такая реклама 

является особенно эффективной, когда спортивное событие передается по телевидению, и охват потен-

циальных пользователей и наблюдателей рекламы становится значительным. 

На начальной стадии размещения рекламных объявлений на стадионах, как правило, использова-

лись печатные или другого вида изображения на плоских носителях, например, непосредственно на 

грунте вокруг спортивного поля, или даже на самой спортивной площадке до начала матча или в пере-

рыве между таймами. Использовались также стационарные, вертикально установленные, конструкции с 

размещенным на них рекламным изображением. Но такие формы рекламы были недостаточно эффек-

тивны или, как в случае со стационарными конструкциями, не безопасными для лиц, действующих ря-

дом с такими установками. У обычной плоской рекламы, расположенной на грунте, имелся существен-

ный недостаток в том, что телекамеры, установленные вокруг спортивной арены, не обеспечивали теле-

зрителю визуально объемную информацию, нанесенную на рекламе. 

Поэтому изготовители рекламных изображений пошли по пути создания плоских подложек с таки-

ми нанесенными на них изображениями, которые при трансляции их с определенной телевизионной ка-

меры для телезрителя выглядели объемными, вертикально стоящими относительно поля спортивной 

арены. 

Известно изобретение, описывающее рекламное изображение, наносимое на плоский носитель, ко-

торое является плоским, лежит в той же плоскости, что и носитель, и включает первичный элемент изо-

бражения, представляющий собой текст рекламы и имеющий первое и второе измерения, причем пер-

вичный элемент изображения при взгляде на него в направлении, перпендикулярном плоскости носите-

ля, имеет угол α+90° между первым и вторым измерениями, а при взгляде под определенным косым уг-

лом между наблюдателем и изображением показывает, что первое и второе измерения образуют плос-

кость рекламного изображения, причем оно включает вторичный элемент изображения, представляющий 

рекламный текст в третьем измерении и который при взгляде на него в направлении, перпендикулярном 

плоскости носителя, образует угол α+β между первым и третьим измерениями и угол β+90° между вто-

рым и третьим измерениями и этот вторичный элемент изображения при взгляде под определенным ко-

сым углом к изображению показывает третье измерение, которое выглядит перпендикулярным плоско-

сти рекламного изображения, образованной первым и вторым измерениями, при этом углы α и β отлич-

ны от 0° (см. патент на изобретение РФ № 2195713 от 25.03.1988, МПК G09F 19/22). 

Данное изобретение позволяет благодаря достаточно простому в изготовлении плоскому носителю 

информации осуществлять визуализацию для телезрителя в хорошо видимом объемном изображении, 

которое виртуально располагается перпендикулярно установленным относительно футбольного поля. 

Недостатком этого изобретения является то, что такую трансформацию изображения можно осуще-

ствлять только из определенной точки наблюдения, т.е. при трансляции какого-либо соревнования толь-

ко посредством одной телевизионной камеры, установленной в определенной точке. Другие телевизион-

ные камеры, расположенные в других местах установки, транслируют телезрителю плоскую подложку с 

рекламой, которую нельзя прочитать. 

Известно также изобретение, представляющее собой систему для получения трансформации изо-

бражения таким образом, что, когда упомянутая трансформация размещается на поверхность, которая 

образует горизонтальную плоскость и видна наблюдателю, по меньшей мере, из одной соответствующей 

точки наблюдения, виртуальное представление изображения появляется в положении, перпендикуляр-

ном к поверхности, на которой она размещается, и изображение имеет пропорцию, следующую из отно-

шения между высотой и длиной самого изображения, при этом система содержит средство для захвата 

пропорций изображения, которое будет преобразовываться; средство для захвата ширины, которую 

должна иметь трансформация изображения; средство для захвата высоты виртуального представления 

изображения, которую оно должно иметь; средство для установления осей координат в точке на поверх-

ности, на которую ортогонально проецируется наблюдатель или точка наблюдения, причем упомянутые 

оси координат на той же самой горизонтальной плоскости соответствуют поверхности, на которой раз-

мещается трансформация изображения, система содержит также компьютер с программой для получения 

различных параметров трансформации изображения, необходимых для создания плоского изображения, 

виртуально видимого телезрителю вертикально расположенным относительно спортивного поля, пере-

даваемого телекамерой, которая может быть установлена на различной высоте на спортивной арене (см. 

патент на изобретении РФ № 2564640 от 19.10.2010, МПК G06T 3/00). 

Известное изобретение позволяет получать трансформацию изображения независимо от размеще-

ния точки наблюдения по отношению к вертикальному размещению, то есть, несмотря на то, что поло-

жение наблюдателя может отличаться от вертикального положения, виртуальное представление изобра-
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жения будет появляться в положении, перпендикулярном к поверхности, на которой размещается транс-

формация. Недостатком этого изобретения является то, что оно может быть использовано лишь на плос-

ком носителе, размещенном на поверхности рядом с игровым полем. Оно не может применяться для 

размещения рекламы на поверхностях различной формы или на группе поверхностей, разделенных или 

связанных между собой определенным образом. Известно также изобретение, относящееся к рекламному 

элементу для размещения на поверхности, способу создания указанного рекламного элемента и способу 

захвата рекламных изображений на спортивной арене. Рекламный элемент имеет нижнюю сторону, при-

способленную для размещения на поверхности, и верхнюю сторону, содержащую рекламную поверх-

ность с рекламной информацией, при этом рекламная поверхность содержит множество выступов, каж-

дый из которых содержит первую поверхность отображения с графикой, нанесенной на поверхность, при 

этом указанная поверхность и указанная графика ориентированы в направлении первой предварительно 

заданной точки наблюдения, и вторую поверхность отображения с графикой, нанесенной на поверх-

ность, при этом указанная поверхность и указанная графика ориентированы в направлении второй пред-

варительно заданной точки наблюдения, причем рекламная информация содержит первое изображение, 

состоящее из объединенной графики на первых поверхностях отображения, и второе изображение, со-

стоящее из объединенной графики на вторых поверхностях отображения (см. патент на изобретение РФ 

№ 2615264 от 03.07.2013, МПК G06F 19/14). 

Известное изобретение дает возможность осуществлять разную рекламу изображений для групп 

зрителей, расположенных на противоположных местах размещения. Недостатком указанного решения 

является то, что для достижения отмеченных целей требуется, по меньшей мере, два источника наблю-

дения, каждый для своей стороны визуализации. Кроме того, в этом изобретении используются наборы 

плоскостей с заданным разбиением, что накладывает ограничения по размещению подобных носителей в 

местах, где поверхности для нанесения имеют точки разрыва, либо отсутствуют плоскости с заданным 

разбиением. 

Наиболее близким, по мнению заявителя, является техническое решение, описывающее визуальное 

рекламное объявление, которое наносится на подложку, содержащую первую инверсивную перспектив-

ную трансформацию изображения и непрерывную вторую инверсивную перспективную трансформацию 

изображения, где изображения инвертированы в отношении друг к другу, и первое изображение, когда 

изображения видны в одном направлении, является преобладающим изображением, а второе изображе-

ние является дополнительным изображением, при этом второе изображение является преобладающим 

изображением, когда изображения видны в противоположном направлении, а первое изображение явля-

ется дополнительным изображением (см. Международная заявка PCT/IB2013/059739 от 29.10.2013, МПК 

G06F 19/14). Это известное техническое решение допускает нанесение и визуализацию изображения для 

зрителей, располагаемого на двух взаимно перпендикулярных плоскостях, что позволяет передавать рек-

ламу из различных точек показа. 

Однако недостатком этого решения является то, что реальное изображение ограничено двумя вза-

имно перпендикулярными плоскостями, при этом на каждой из плоскостей размещается полностью со-

ответствующее изображение, которое не может быть частично размещено на одной плоскости и частич-

но на другой. Это дополнительно ограничивает возможности эффективного донесения рекламы наблю-

дателю. 

Задачей настоящего изобретения заключается в создании способа изготовления такого рекламного 

изображения, отдельные элементы которого при размещении на наборе поверхностей объектов различ-

ной формы при взгляде с определенной точки ракурса выглядят для наблюдателя как единый рекламный 

элемент, соответствующий реальному рекламному изображению. Такое решение позволяет расширить 

возможности размещения рекламы на публичных мероприятиях, особенно при их телевизионной транс-

ляции, повысить наглядность рекламного изображения. 

Для выполнения указанных и других задач заявляется способ создания рекламного элемента для 

размещения на наборе поверхностей, заклющающийся в создании рекламного элемента, размещаемого в 

публичном пространстве и располагаемого на поверхностях объекта для размещения рекламы, который 

при виде с определенной точки ракурса становится видимым в виде виртуального образа, соответствую-

щего реальному рекламному элементу, при этом создают модель объекта для размещения рекламы в ви-

де набора поверхностей, создают полигональную модель рекламного элемента и располагают ее в про-

странстве так, чтобы его силуэт в перспективной проекции из точки ракурса полностью помещался на 

указанном наборе поверхностей, проводят рассечение модели рекламного элемента проекциями граней 

поверхностей указанного набора по направлению к точке ракурса с образованием отдельных частей по-

лигональной модели рекламного элемента, проецируют контрольные точки всех указанных частей моде-

ли рекламного элемента посредством лучей из точки ракурса до точек пересечения этих лучей с соответ-

ствующей поверхностью указанного набора с образованием проекций отдельных частей полигональной 

модели рекламного элемента на различных поверхностях указанного набора и фиксируют вид указанных 

частей на этих поверхностях для дальнейшего изготовления и размещения рекламного элемента на объ-

ектах его размещения, при этом при создании указанной модели учитывается ее масштабное соответст-

вие реальным объектам публичного пространства. 
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Кроме того, при проецировании модели рекламного элемента на указанные поверхности сохраняют 

все свойства модели, такие как топология контрольных точек, развертка текстуры. 

Дополнительно, указанные поверхности укзанного набора представляют собой плоскости, а точка 

ракурса является точкой установки телевизионной камеры в реальном публичном пространстве. 

Кроме того, указанный виртуальный образ рекламного элемента становится видимым вертикально 

относительно основания, на котором установлен объект для размещения рекламы. 

Сущность настоящего изобретения будет более понятна при ознакомлении с последующим описа-

нием предпочтительных вариантов выполнения заявленного способа с учетом сопроводительных черте-

жей, на которых: 

на фиг. 1 представлен параллелепипед в качестве модели набора двухмерных поверхностей соглас-

но одному из предпочтительных вариантов настоящего изобретения; 

на фиг. 2 представлена полигональная модель буквы "А" в качестве рекламного элемента согласно 

одному из предпочтительных вариантов настоящего изобретения; 

на фиг. 3 представлена модель модель буквы "А", вид которой должным образом располагается от-

носительно параллелепипеда согласно одному из предпочтительных вариантов настоящего изобретения; 

на фиг. 4 представлены проекции линий пересечения сторон параллелепипеда через рекламный 

элемент, букву "А", согласно одному из предпочтительных вариантов настоящего изобретения; 

на фиг. 5 представлены постепенные этапы перестроения полигональной модели рекламного эле-

мента до пересечения всех ее контрольных точек с моделью параллелепипеда согласно одному из пред-

почтительных вариантов настоящего изобретения; 

на фиг. 6 представлен вид на модель параллелепипеда совместно с моделью буквы "А", включая 

проекции ее частей, нанесенные на поверхности параллелепипеда; 

на фиг. 7 представлен вид на букву "А" с позиции ракурса, идентичную ее построенной модели; 

на фиг. 8 представлены отдельные участки проекции модели буквы "А", принадлежащие соответсвующим 

плоскостям параллелепипеда согласно одному из предпочтительных вариантов настоящего изобретения; 

на фиг. 9 представлены поверхности, расположенные на расстоянии друг от друга, в качестве моде-

ли набора двухмерных поверхностей согласно второму предпочтительному варианту настоящего изобре-

тения; 

на фиг. 10 представлен вид с другой позиции на набор двухмерных поверхностей согласно второму 

предпочтительному варианту настоящего изобретения; 

на фиг. 11 представлен вид на полигональную модель рекламного элемента, буквы "А", с положе-

ния ракурса с ее расположением в центре проекции на наборе двухмерных поверхностей; 

на фиг. 12 представлены проекции линий пересечения, граней плоскостей, через рекламный эле-

мент, букву "А"; 

на фиг. 13 представлена полигональная модель буквы "А" в качестве рекламного элемента согласно 

второму предпочтительному варианту настоящего изобретения; 

на фиг. 14-16 представлены постепенные этапы перестроения полигональной модели рекламного 

элемента до пересечения всех ее контрольных точек с плоскостями набора двухмерных поверхностей 

согласно второму предпочтительному варианту настоящего изобретения; 

на фиг. 17 представлен вид на букву "А" с позиции ракурса, идентичную ее построенной модели со-

гласно второму предпочтительному варианту настоящего изобретения; 

на фиг. 18 представлена модель буквы "А", разделенная на отдельные участки, принадлежащие со-

ответствующим плоскостям набора двухмерных поверхностей согласно второму предпочтительному 

варианту настоящего изобретения. 

Настоящее изобретение фактически является методом бесшовного размещения трёхмерной модели 

объекта на наборе поверхностей, в частности, двухмерных (меньшего количества размерности) с сохра-

нением его трехмерного объема для наблюдателя, находящегося в определённой точке. При этом на каж-

дой двухмерной поверхности будет нанесена какая-либо часть изображения, выполненная каким-либо 

известным способом: печатью, проецированием светом, посредством роботизированных методов изго-

товления, либо через трафарет, либо вручную т.д., но в целом, части изображения воспринимаются с ука-

занного ракурса как трёхмерный объект, лежащий на и вне этих поверхностей. Предлагаемый в настоя-

щем изобретении способ обеспечивает создание графического элемента для его размещения на наборе 

поверхностей, в частности, двухмерных поверхностей, таких как плоскости и т.п., устанавливаемых на 

земле или на другом каком-либо основании, как правило, горизонтального направления, рядом со спор-

тивной ареной, например, у футбольного поля или у баскетбольной площадки, во время трансляции по-

средством телевизионных камер спортивного мероприятия. Такие поверхности с графическим изображе-

нием в соответствии с настоящим изобретением могут быть использованы и на иных публичных меро-

приятиях, транслируемых посредством телевизионных камер, либо в публичных местах, где трансляция 

не ведется, для восприятия графического изображения непосредственно наблюдателем. Набор двухмер-

ных поверхностей может содержать точки (в том числе неразрывно соединяемые в линии) разрыва меж-

ду ними, либо быть способным с минимальными отклонениями быть перестроен в одну неразрывную 

поверхность. 



045930 

- 4 - 

В качестве примера, так называемых устранимых и неустранимых точек разрыва, объединённых в 

трёхмерные кривые, можно привести: гранёную поверхность с тупыми углами расположения граней, 

которая с выбранной погрешностью и количеством контрольных точек может быть перестроена в глад-

кую NURBS поверхность, в качестве кривой (линии) из устранимых точек разрыва; и набор поверхно-

стей, которые перекрывают друг друга внахлёст, находясь на дистанции друг от друга во всех их точках, 

в качестве кривой из неустранимых точек. После определения устранимых и неустранимых точек разры-

ва геометрическая модель набора двухмерных поверхностей, соответствующих реальным поверхностям, 

перестраивается так, чтобы устранить как можно больше точек разрыва. Кривые (линии) неустранимых 

точек разрыва объединяются в группу. 

Для наглядного осуществления настоящего способа ниже представлен один из предпочтительных 

вариантов (примеров) в соответствии с настоящим изобретением. Согласно этому варианту набор двух-

мерных поверхностей 1 создают в виде геометрической модели 2, используя, например, программы ком-

пьютерной графики, в частности, такие, которые служат построению NURBS поверхностей. В данном 

примере рассматриваемый объект имеет форму параллелепипеда, который имеет стороны Н, D и В (см. 

фиг. 1). 

Исходным носителем 3 графической информации, включающим в себя элементы 4 графического 

изображения рекламного объявления, является, как правило, объёмный, например, трёхмерный объект, 

проецируемый на набор двухмерных поверхностей 1. В качестве элемента графического изображения 

исходного носителя 3 информации здесь используется полигональная модель буквы "А" (см. фиг. 1-3). 

Объёмная структура исходного носителя графической информации при использовании настоящего спо-

соба позволяет располагать первоначальное изображение с большой вариативностью. Построение моде-

ли носителя 3 выполняют с учетом расположения ракурса 5 - точки в трёхмерном пространстве, откуда 

исходный носитель 3 графической информации, перенесённый на набор двухмерных поверхностей 1, 

должен будет выглядеть так, чтобы элементы 4 графического изображения смотрелись объемно, напри-

мер, вертикально относительно основания спортивной арены, на котором установлен набор 2 поверхно-

стей 1, и соответствовали виду исходного носителя. В этом примере модель 2 параллелепипеда, объекта 

для размещения рекламы, обращена в сторону ракурса 5 тремя сторонами, которые образуют набор 

двухмерных поверхностей 1. 

Модель исходного носителя 3 информации может быть создана, например, любым из известных 

методов компьютерного построения объектов, позволяющих реализовывать указанные задачи, например, 

при помощи наборов NURBS поверхностей, либо полигональных Mesh сеток. Модель должна быть зада-

на таким образом, чтобы контрольные точки, определяющие её, принадлежали её соответствующей по-

верхности (лежали на ней). 

Модель исходного носителя 3 графической информации ориентируется в пространстве нужным об-

разом так, чтобы ее силуэт в центральной (перспективной) проекции с центром проекции в точке ракурса 

5 полностью помещался на наборе двухмерных поверхностей. 

Полигональная модель буквы "А" размещается так, чтобы ее силуэт мог попадать полностью на мо-

дель набора 2 двухмерных поверхностей 1, и на нее может быть нанесена текстура - цветовая состав-

ляющая полигональной модели, которая может быть подготовлена в любом известном для данного ре-

шения редакторе. 

После указанной подготовки модели исходного носителя 3 графической информации, в данном 

примере буквы "А", осуществляют этап ее проецирования на двухмерные поверхности 1. 

Выполняют рассечение модели исходного носителя 3 графической информации центральной про-

екцией линий (кривых) точек разрыва (границы) двухмерных поверхностей 1 модели 2 по направлению к 

точке ракурса 5 (см. фиг. 4-6). 

На фиг. 4 показаны проекции кривых линий точек разрыва (в этом случае это линии пересечения 

сторон параллелепипеда). Буква "А" в качестве модели исходного носителя 3 графической информации 

рассекается в местах пересечений, например, стандартными инструментами редактирования Mesh объек-

тов, образуя самостоятельные сегменты. 

В результате проведенных операций буква "А" в качестве модели исходного носителя 3 графиче-

ской информации посегментно (по частям) перестраивается таким образом, чтобы каждая контрольная 

точка (точки, определяющие вид элементов 4 графического изображения) переместилась в направлении 

луча с началом в точке ракурса 5 до их положения в точку пересечения луча с соответствующей двух-

мерной поверхностью 1. 

При переносе сохраняются все свойства сегментов (частей) модели исходного носителя 3 графической ин-

формации, такие как топология контрольных точек, развертка текстуры, границы участков набора двухмерных 

поверхностей 1, но не сохраняются дистанции между контрольными точками. Таким образом, в букве "А" появ-

ляются несвязанные участки 6, учитывающие точки разрыва, а проекция всех элементов 4 графической инфор-

мации на поверхности 1 произойдет с правильным искажением текстуры, при этом полученные участки 6 эле-

ментов 4 графического изображения буквы "А" перестают быть связаны структурно. 

На фиг. 5 представлены постепенные этапы перестроения. 

Благодаря тому что перестроение производится при сохранении топологии сегментированной ис-
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ходной модели, есть возможность автоматического переноса её текстуры (см. фиг. 6). 

На фиг. 7 показан вид на букву "А" с позиции ракурса 5 проекции носителя 3 графической инфор-

мации, которая выглядит идентично ее построенной модели. Каждой поверхности 1 будет принадлежать 

свой сегмент (участок) 6 проекции буквы "А", например, как показано на фиг. 8. 

В результате указанных действий формируются проекции элементов 4 графического изображения 

на отдельных двухмерных поверхностях 1, на каждой из которых эти проекции могут содержать не пол-

ностью законченное изображение, например, не полностью какую-либо букву, а только ее часть, другая 

часть которой будет находиться в проекции, расположенной на другой поверхности 1. Таким образом, 

все графическое изображение рекламного объявления будет перераспределено по отдельным поверхно-

стям 1 и не связано структурно, но при наблюдении с точки ракурса 5 (например, с заданной точки уста-

новки телевизионной камеры) рекламное объявление будет видно целостным, объемным, расположен-

ным, например, вертикально относительно основания спортивной арены. 

В дальнейшем эти проекции фиксируются на поверхностях любым из известных способов, напри-

мер, методом нанесения, и используются под печать, для изготовления трафарета, как световая проекция 

и т.д. 

В качестве другого предпочтительного варианта выполнения настоящего изобретения представлен 

еще один пример осуществления заявленного способа. 

Будет рассмотрен объект, состоящий из набора двухмерных поверхностей, для которого будут 

сформированы проекции носителя 3 графической информации. 

Объект представляет собой несколько поверхностей 7, которые с допустимыми погрешностями мо-

гут быть перестроены в плоскости (см. фиг. 9. и 10). 

Плоскости расположены по отношению друг к другу под неизвестными углами - их значение неиз-

вестно, однако важно отстроить геометрическую модель как можно точнее к реальному объекту. Плос-

кости 7 не пересекаются друг с другом и не соединены. 

Каждая линия грани 8 периметра каждой плоскости представляет собой линию неустранимых точек 

разрыва. 

Для исходного изображения, как и в первом примере, используют полигональную модель буквы 

"А". Полигональная модель размещается так, чтобы ее силуэт мог попадать полностью на набор двух-

мерных поверхностей 7, и на нее наносится текстура. 

На фиг. 11 представлен вид на модель с положения ракурса 5 - точки в пространстве модели. Как и 

в первом примере, это общее правило, модель исходного носителя 3 графической информации ориенти-

руется в пространстве нужным образом так, чтобы его силуэт в центральной (перспективной) проекции с 

центром проекции в точке ракурса 5 полностью помещался на наборе двумерных поверхностей 7. 

Затем проводят рассечение исходного носителя 3 графической информации центральной проекцией 

кривых (линий) точек разрыва в точку ракурса 5, таким образом, чтобы полученные сегменты (части) 

исходного носителя 3 графической информации перестали быть связаны структурно (см. фиг. 12). 

На фиг. 12 показаны проекции кривых (линий) точек разрыва (в этом случае это грани 8 по пери-

метру поверхностей 7). 

Модель исходного носителя 3 графической информации рассекается в местах пересечений, напри-

мер, стандартными инструментами редактирования Mesh объектов. Таким образом в модели появляются 

несвязанные сегменты, учитывающие точки разрыва, и проекция на поверхности 7 произойдет с пра-

вильным искажением текстуры. Проекции каждой группы граней 8 соответственно отделяют тот сегмент 

модели исходного носителя 3 графической информации, который будет спроецирован именно на эту 

плоскость. Каждый сегмент масштабируется в пространстве на величину n, где n>0.9 и n<1, для точного 

попадания именно на соответствующую ей поверхность из набора двухмерных поверхностей. Линиями 9 

обозначены границы структурных разрывов изначальной модели исходного носителя 3 графической ин-

формации. 

Получение проекции носителя 3 графической информации. 

Переработанная как указано выше сегментированная модель исходного носителя 3 графической 

информации перестраивается таким образом, чтобы каждая контрольная точка исходной модели пере-

местилась в направлении луча с началом в точке ракурса 5 до точки пересечения соответствующего луча 

с набором двухмерных поверхностей 7. В данном случае каждый сегмент модели исходного носителя 3 

графической информации проецируется на соответствующую себе плоскость, не пересекающуюся с дру-

гими. 

Соответствие может быть определено критериями трассировки луча до первого препятствия либо 

наибольшей площадью силуэта тени на плоскости 7 в направлении проекции. 

Благодаря тому, что перестроение проводилось при сохранении топологии исходной сегментиро-

ванной модели, есть возможность автоматического переноса её текстуры. 

На фиг. 14-16 показаны проекции исходного носителя 3 графической информации сбоку от позиции 

ракурса 5. 

На этом этапе с позиции ракурса проекция сегментированного исходного носителя 3 графической инфор-

мации выглядит идентично исходному носителю 3 графической информации, как видно на фиг. 17. 
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Каждой поверхности 7 принадлежит свой участок 10 проекции. 

В дальнейшем эти проекции фиксируются на поверхностях любым из известных способов, напри-

мер, методом нанесения, и используются под печать, для изготовления трафарета, как световая проекция 

и т.д. 

В данных примерах показаны возможности настоящего способа моделировать создание рекламно-

го, либо иного графического элемента для размещения на наборе двухмерных поверхностей. Это моде-

лирование может быть выполнено с учетом реальных объектов, расположенных в публичном простран-

стве, например, на спортивном соревновании, на которых может быть размещено рекламное объявление 

для обозрения посредством телевизионной камеры, установленной на таком соревновании. Масштабное 

соответствие размеров объекта для размещения рекламы, расстояния до места установки телевизионной 

камеры (точки ракурса) и т.п. легко выполняется с помощью широко известных методов моделирования. 

Таким образом, настоящее изобретение позволяет создавать рекламное объявление, либо иное гра-

фическое изображение, которое по частям, определенным согласно данному изобретению способом, 

можно располагать на каком-либо объекте различной формы (это может быть колонна, строительная 

конструкция и т.п.) у спортивной, или другой арены, на общественных, либо частных территориях таким 

образом, чтобы наблюдателю, сидящему у телевизора, либо находящемуся в точке ракурса, это реклам-

ное объявление представлялось бы полностью цельным, объемным и наглядно расположенным, в том 

числе не принадлежащим поверхностям действительного размещения. Кроме того, как частный случай 

использования настоящего изобретения, посредством заявленного способа можно создавать рекламный 

элемент, располагающийся на плоскости какого-либо носителя рекламы (специального ковра), помещае-

мого на поверхности у спортивной площадки. 

В данном описании раскрыты предпочтительные варианты выполнения настоящего способа, но 

следует понимать, что, не отходя от сущности настоящего изобретения, можно предложить и другие мо-

дификации, которые находятся в рамках заявленного в предложенной формуле изобретения. 

ФОРМУЛА ИЗОБРЕТЕНИЯ 

1. Способ получения изображения на наборе поверхностей для использования в качестве рекламно-

го элемента, которое с определенной точки ракурса становится видимым в виде виртуального образа, 

соответствующего реальному изображению, отличающийся тем, что создают первоначальное трехмер-

ное изображение для проецирования и размещения на наборе поверхностей с расположением его в про-

странстве таким образом, чтобы оно целиком помещалось на указанном наборе поверхностей при про-

ецировании из точки ракурса, получают проекции отдельных частей указанного первоначального изо-

бражения на поверхностях указанного набора путем рассечения этого изображения проекцией граней 

указанных поверхностей, образованных в местах их пересечения либо образованных их краями, по на-

правлению к точке ракурса, таким образом, чтобы полученные части первоначального изображения пе-

рестали быть связаны структурно, и посредством проецирования контрольных точек указанных отдель-

ных частей первоначального изображения с помощью лучей, исходящих из такого ракурса, до пересече-

ния их с соответствующими указанными поверхностями, при этом полученные проекции отдельных час-

тей первоначального изображения на указанных поверхностях искажены относительно соответствующих 

частей этого изображения, но при виде с точки ракурса становятся видимыми в виде единого виртуаль-

ного образа, соответствующего оригинальному трехмерному изображению и не принадлежащего ука-

занным поверхностям. 

2. Способ по п.1, отличающийся тем, что полученные проекции указанных частей изображения ис-

пользуют для представления в качестве рекламного элемента, видимого в виде виртуального трехмерно-

го изображения из места установки телевизионной камеры при трансляции. 

3. Способ по п.1, отличающийся тем, что при получении указанных проекций изображения исполь-

зуют компьютерное программное обеспечение. 

4. Способ по п.2, отличающийся тем, что указанный виртуальный образ становится видимым вер-

тикально относительно основания, на котором установлен объект для размещения рекламы. 
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